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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРИМЕРНОЙ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы  

Учебная дисциплина «Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе» являет-

ся обязательной частью профессионального цикла образовательной программы в соответ-

ствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.  

Учебная дисциплина «Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе» обеспе-

чивает формирование общих компетенций по всем видам деятельности ФГОС по специ-

альности 42.02.01 Реклама. Особое значение дисциплина имеет при формировании и раз-

витии общих и профессиональных компетенций: 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности приме-

нительно к различным контекстам; 

OK 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации ин-

формации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной дея-

тельности; 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать 

знания по правовой и финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях; 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде; 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном 

языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контек-

ста; 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и ино-

странном языках. 

ПК 3.2. Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет; 

ПК 4.1. Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креа-

тивной стратегии рекламной/коммуникационной кампании; 

ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решения в целях тактического пла-

нирования рекламной коммуникационной кампании. 

 

1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины: 

В рамках программы учебной дисциплины обучающимися осваиваются умения и 

знания 

Код 

ПК, ОК 
Умения Знания 

ОК 01 распознавать задачу и/или про-

блему в профессиональном 

и/или социальном контексте; 

анализировать задачу и/или про-

блему и выделять её составные 

части; определять этапы реше-

ния задачи; выявлять и эффек-

тивно искать информацию, не-

обходимую для решения задачи 

и/или проблемы;  

составлять план действия; опре-

делять необходимые ресурсы; 

владеть актуальными методами 

работы в профессиональной и 

актуальный профессиональный и со-

циальный контекст, в котором при-

ходится работать и жить; основные 

источники информации и ресурсы 

для решения задач и проблем в про-

фессиональном и/или социальном 

контексте; алгоритмы выполнения 

работ в профессиональной и смеж-

ных областях; методы работы в про-

фессиональной и смежных сферах; 

структуру плана для решения задач; 

порядок оценки результатов решения 

задач профессиональной деятельно-

сти. 
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смежных сферах; реализовывать 

составленный план; оценивать 

результат и последствия своих 

действий (самостоятельно или с 

помощью наставника). 
ОК 02 определять задачи для поиска 

информации; определять необ-

ходимые источники информа-

ции; планировать процесс поис-

ка; структурировать получаемую 

информацию; выделять наиболее 

значимое в перечне информации; 

оценивать практическую значи-

мость результатов поиска; 

оформлять результаты поиска, 

применять средства информаци-

онных технологий для решения 

профессиональных задач; ис-

пользовать современное про-

граммное обеспечение; исполь-

зовать различные цифровые 

средства для решения професси-

ональных задач. 

номенклатура информационных ис-

точников, применяемых в професси-

ональной деятельности; приемы 

структурирования информации; 

формат оформления результатов по-

иска информации, современные 

средства и устройства информатиза-

ции; порядок их применения и про-

граммное обеспечение в профессио-

нальной деятельности в том числе с 

использованием цифровых средств. 

ОК 03 определять актуальность норма-

тивно-правовой документации в 

профессиональной деятельности; 
применять современную научную 

профессиональную терминологию; 

определять и выстраивать траек-

тории профессионального разви-

тия и самообразования; выявлять 

достоинства и недостатки ком-

мерческой идеи; презентовать 

идеи открытия собственного де-

ла в профессиональной деятель-

ности; оформлять бизнес-план; 

рассчитывать размеры выплат по 

процентным ставкам кредитова-

ния; определять инвестицион-

ную привлекательность коммер-

ческих идей в рамках професси-

ональной деятельности; презен-

товать бизнес-идею; определять 

источники финансирования. 

содержание актуальной нормативно-

правовой документации; современ-

ная научная и профессиональная 

терминология; возможные траекто-

рии профессионального развития и 

самообразования; основы предпри-

нимательской деятельности; основы 

финансовой грамотности; правила 

разработки бизнес-планов; порядок 

выстраивания презентации; кредит-

ные банковские продукты. 

ОК 04 организовывать работу коллек-

тива и команды; взаимодейство-

вать с коллегами, руководством, 

клиентами в ходе профессио-

нальной деятельности. 

психологические основы деятельно-

сти коллектива, психологические 

особенности личности; основы про-

ектной деятельности. 

ОК 05 грамотно излагать свои мысли и 

оформлять документы по про-

фессиональной тематике на гос-

ударственном языке, проявлять 

особенности социального и культур-

ного контекста; правила оформления 

документов и построения устных со-

общений. 
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толерантность в рабочем коллек-

тиве; 
ОК 09 понимать общий смысл четко 

произнесенных высказываний на 

известные темы (профессио-

нальные и бытовые), понимать 

тексты на базовые профессио-

нальные темы; участвовать в 

диалогах на знакомые общие и 

профессиональные темы; стро-

ить простые высказывания о се-

бе и о своей профессиональной 

деятельности; кратко обосновы-

вать и объяснять свои действия 

(текущие и планируемые); пи-

сать простые связные сообщения 

на знакомые или интересующие 

профессиональные темы. 

правила построения простых и слож-

ных предложений на профессиональ-

ные темы; основные общеупотреби-

тельные глаголы (бытовая и профес-

сиональная лексика); лексический 

минимум, относящийся к описанию 

предметов, средств и процессов про-

фессиональной деятельности; осо-

бенности произношения; правила 

чтения текстов профессиональной 

направленности. 

ПК 3.2 представлять разработанные ма-

кеты рекламных носителей в ви-

де наглядных и достоверных 

мокапов; обеспечивать каче-

ственное функционирования 

сайта; писать оригинальные и 

качественные рекламные тексты, 

в том числе и для веб-сайтов и 

социальных групп; находить 

идеи и предложения для усиле-

ния воздействия рекламной кам-

пании на ЦА; разрабатывать 

креативные и качественные ма-

кеты рекламных и информаци-

онных носителей, в том числе 

инфографику в сети Интернет. 

виды сайтов, их возможности и вари-

анты применения; требования к каче-

ственному функционированию сай-

тов; виды и инструменты маркетин-

говых коммуникаций. 

ПК 4.1 определять эффективные УТП 

(уникальные торговые предло-

жения) и офферы; доводить ин-

формацию заказчика до ЦА; ис-

пользовать методы и способы 

привлечения пользователей в 

интернет-сообщество. 

требования к визуальным и тексто-

вым материалам в социальных сетях 

и на сайте объекта рекламирования 

для обеспечения максимальной ком-

муникации с аудиторией; технологии 

воздействия на аудиторию при с 

применением визуальных и тексто-

вых материалов в социальные сети и 

на сайте объекта рекламирования в 

соответствии поставленным задачам. 
ПК 4.2 определять оригинальность идеи 

для рекламной кампании; подби-

рать и использовать визуальные 

идеи фотоизображений, реклам-

ных проектов визуальной ин-

формации, идентификации и 

коммуникации, фото- и ви-

деопроектов объекта рекламиро-

вания с учетом инсайта для РК. 

важность учета пожеланий заказчика 

при планировании рекламной кампа-

нии. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы 

 

Вид учебной работы Объем в часах 

Объем образовательной программы учебной дисциплины 56 

Объем работы обучающихся во взаимодействии с преподавателем 56 

в том числе:  

теоретическое обучение 10 

практические занятия 46 

курсовая работа (проект)  

Самостоятельная работа  

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета - 

 

 

 

.
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1.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины  

Наименование 

разделов и тем 
Содержание учебного материала и формы организации деятельности обучаю-

щихся 

Объем, акад. ч / в том 

числе в форме практи-

ческой подготовки, 

акад. ч 

Коды компетенций, 

формированию кото-

рых способствует 

элемент программы 
1 2 3 4 

Раздел 1. Композиция  в рекламе 22 ОК 01 

ОК 02 

ОК 03 

ОК 04 

ОК 05 

ОК 09 

ПК.3.2 

ПК.4.1 

ПК.4.2 

Тема 1.1 Гармо-

ния цвета. 
Содержание учебного материала 2 
Виды композиций. Композиционные приемы и правила размещения рекламного 

контента на различных рекламных носителей. (основные композиционные приемы, 

текст как элемент композиции, текстуры фактуры.) 
Приемы ассоциативной композиции в рекламе. 

2 

В том числе практических занятий 6 

практическая работа №1 Выполнение рекламных постеров с применением класси-

ческих приемов композиции 
4 

практическая работа №2 Выполнение рекламного постера с применением ассоци-

ативной композиции с сюжетной направленностью" 
2 

Тема 1.2 Форма и 

контрформа. 
Содержание учебного материала: 2 ОК 01 

ОК 02 

ОК 03 

ОК 04 

ОК 05 

ОК 09 

ПК.3.2 

ПК.4.1 

ПК.4.2 

Форма и контрформа. Оптическая иллюзия, оптические компенсация 
Пропорции, масштабность, формат. 

Модуль и модульность: модульная сетка, паттерн, мудборд 
2 

В том числе практических занятий 12 

практическая работа №3 Выполнение упражнения по компенсации черного на бе-

лом и белого на черном – «выворотка» 
2 

практическая работа № 4. 
Выполнение упражнения на формирование системы пропорций в тексте. 

6 

практическая работа № 5. 

Выполнение шрифтового паттерна 
2 

практическая работа № 6. 

Составление мудборда на заданную тему с предварительным построением модуль-

ной сетки. 
2 

Раздел 2. Рисунок в рекламе 22 ОК 01 

ОК 02 

ОК 03 

ОК 04 

ОК 05 

ОК 09 

Тема 2.1 Скетч, 

набросок, эскиз 
 

Содержание учебного материала: 2 
Скетч, набросок, эскиз 2 

В том числе практических занятий 8 

практическая работа № 7 
Выполнение быстрых композиций на заданную тему в скетче  8 
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ПК.3.2 

ПК.4.1 

ПК.4.2 

Тема 2.2  
Виды стилиза-

ции изображе-

ния, процесс 

упрощения. 

Содержание учебного материала: 2 ОК 01 

ОК 02 

ОК 03 

ОК 04 

ОК 05 

ОК 09 

ПК.3.2 

ПК.4.1 

ПК.4.2 

Виды стилизации изображения, процесс упрощения. 2 

В том числе практических занятий 10 

практическая работа № 8. 
Выполнение стилизации изображения предмета или животного, создание графиче-

ского паттерна. 
10 

Раздел 3 Живопись в рекламе 12 ОК 01 

ОК 02 

ОК 03 

ОК 04 

ОК 05 

ОК 09 

ПК.3.2 

ПК.4.1 

ПК.4.2 

Тема.3.1. Гармо-

ния цвета. 
Содержание учебного материала: 2 
Круг Иттена. Гармония цвета. 
Психология восприятия и выбор цвета для определенной тематики рекламного про-

екта. Цветовое решение в рекламе. 

2 

В том числе практических занятий 10 

практическая работа №9 Выполнение цифрового цветного рекламного постера на 

заданную тему с применением приемов гармонии цвета. 10 

Промежуточная аттестация в форме дифференцированного зачета -  

Всего: 56  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1. Материально-техническое обеспечение 

Для реализации программы учебной дисциплины должны быть предусмотрены следующие 

специальные помещения: 

Учебная аудитория для проведения занятий всех видов, предусмотренных образователь-

ной программой, в том числе групповых и индивидуальных консультаций, а также для проведе-

ния текущего контроля, промежуточной и государственной итоговой аттестации. 

 

Кабинет «Рисунка и живописи в рекламе» 

Специализированная мебель: 

Стол учительский – 1 шт.; 

Стул учительский – 1 шт.; 

Стол студенческий двухместный – 9 шт.; 

Стулья – 18 шт.; 

Шкаф – 1 шт.; 

Доска меловая – 1 шт. 

Технические средства обучения: 

Компьютер преподавателя – 1 шт.; 

Мультимедиапроектор – 1 шт.; 

Экран с электроприводом – 1 шт.;  

Комплект (2 шт.) аудио колонок для воспроизведения аудио файла – 1 шт.; 

Принтер – 1 шт. 

 

3.2. Информационное обеспечение реализации программы 

Для реализации программы библиотечный фонд образовательной организации имеет пе-

чатные и/или электронные образовательные и информационные ресурсы, рекомендуемые для ис-

пользования в образовательном процессе. 

 

3.2.1. Основные печатные издания 

1. Скакова, А. Г.  Рисунок и живопись: учебник для среднего профессионального образова-

ния / А. Г. Скакова — Москва: Издательство Юрайт, 2025. — 128 с. — (Профессиональное обра-

зование). —URL: https://urait.ru/bcode/565955 

2. Дубровин, В. М.  Основы изобразительного искусства. Композиция : учебник для среднего 

профессионального образования / В. М. Дубровин ; под научной редакцией В. В. Корешкова. — 2-

е изд. — Москва: Издательство Юрайт, 2025. — 313 с. — (Профессиональное образование). — 

URL: https://urait.ru/bcode/566341 

 

3.2.2. Дополнительные источники 

1. Оськина, Т. В., Основы композиции и дизайна: учебное пособие / Т. В. Оськина. — Москва: 

КноРус, 2026. — 146 с. —URL: https://book.ru/book/958309 

2. Рощин, С. П., Основы дизайна и композиции: учебник / С. П. Рощин, А. С. Хлебников. — 

Москва : Русайнс, 2026. — 174 с. —URL: https://book.ru/book/961811  

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ   

УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки 

Перечень знаний, осваиваемых в рамках дисциплины 

знать: основы композиции использовать композицион- Оценка результатов деятельности 

https://urait.ru/bcode/565955
https://urait.ru/bcode/566341
https://book.ru/book/958309
https://book.ru/book/961811
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для создания рекламных ви-

зуальных образов, технику 

выполнения быстрого ри-

сунка-скейч, приемы стили-

зации изображения, гармо-

нию цвета. 

ные приемы в работе над 

визуальными образами, 

технику выполнения быст-

рого рисунка-скейч, приемы 

стилизации изображения, 

гармонию цвета. 

обучающихся в процессе освоения 

учебной дисциплины: 

- на практических занятиях (при 

решении ситуационных задач, до-

машних заданий при участии в де-

ловых играх; при подготовке и уча-

стии в собеседованиях, дискуссиях 

и т.д.); 

- при проведении мероприятий те-

кущего контроля. 

Используемые методы:  

- наблюдение и анализ; 

- наблюдение и оценка; 

- сравнение и обобщение результа-

тов работы обучающихся. 

Перечень умений, осваиваемых в рамках дисциплины 

уметь: 

применять правила компо-

зиции для создания реклам-

ных визуальных образов, 

выполнять быстрые рисунки 

для изображения идеи и 

композиции, упрощать изоб-

ражения, выбирать цветовое 

решение. 

выбирать композиционные 

приемы для работы над ви-

зуальными образами, вы-

полнять быстрые рисунки 

для изображения идеи и 

композиции в работе с ре-

кламными носителями, 

упрощать изображения для 

использования стилизации 

в разработке знаков, выби-

рать  аргументированное 

цветовое решение. 

Оценка результатов деятельности 

обучающихся в процессе освоения 

учебной дисциплины: 

- на практических занятиях (при 

решении ситуационных задач, до-

машних заданий при участии в де-

ловых играх; при подготовке и уча-

стии в собеседованиях, дискуссиях 

и т.д.); 

- при проведении мероприятий те-

кущего контроля. 

Используемые методы:  

- наблюдение и анализ; 

- наблюдение и оценка; 

- сравнение и обобщение результа-

тов работы обучающихся. 

 


